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Relevante markeder

TV - stationerne

Licens Anden støtteProduktion af 
tv-programmer

Annoncesalg
Distribution af tv

Forbrugerne



Karakteristika:

� Ungt marked

� Høj politisk fokus og megen regulering 

� Aktører med meget forskellige 
rammebetingelser – herunder adgang til 
forbrugerne

� Stor teknologisk udvikling
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Gns. antal timer danskerne ser tv
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TV-kanalernes andele af seertid og pris 2006
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TV-stationernes andele af seertid 2006

TV2

40,1

DR

32,5

MTG

8,7

SBS

5,6

Discovery

1,9

Andre

11,2

Kilde: MTG



Internetsider med flest brugere, januar 2008

N r . U d g iv e ls e B ru g e re B e s ø g  p r .  b ru g e r

1 d r .d k 1 .8 8 1 .1 2 1 9

2 k ra k .d k 1 .7 6 2 .7 4 6 5

3 tv 2 .d k 1 .5 7 5 .0 4 8 1 2

4 m s n .d k 1 .3 5 5 .8 5 4 2 0

5 e n ir o .d k 1 .2 8 1 .4 4 1 1 0

6 e k s t r a b la d e t .d k 1 .2 2 6 .4 4 1 1 9

7 d e g u le s id e r .d k 1 .2 1 5 .4 7 9 5

8 d m i.d k 9 4 0 .7 0 8 9

9 d b a .d k 8 9 6 .5 7 3 7

1 0 ju b i i .d k 8 1 3 .4 5 4 1 4

1 1 re js e p la n e n .d k 7 7 0 .3 0 6 3

1 2 b t .d k 7 6 9 .1 0 3 1 4

1 3 td c o n l in e .d k 7 4 3 .7 7 7 1 3

1 4 p o lit ik e n .d k 6 1 7 .7 2 3 1 3

1 5 jp .d k 5 5 2 .4 0 4 1 3

1 6 q x l .d k 4 7 1 .9 9 7 8

1 7 a r t o .d k 4 6 4 .7 3 3 2 6

2 2 b e r l in g s k e .d k 4 1 5 .8 6 5 9

3 0 b o r s e n .d k 3 2 3 .9 7 3 1 5

6 6 in fo rm a t io n .d k 1 0 6 .3 0 1 3

6 7 tv 3 .d k 1 0 4 .3 8 9 2

8 8 k r is t e l ig t - d a g b la d .d k 6 0 .7 7 5 3

1 1 1 tv 2 s p o r t .d k 3 6 .1 4 0 4

1 2 7 w e e k e n d a v is e n .d k 2 3 .8 0 1 2

K i ld e :  fd im .d k



Betydning:

� Forbrugerne har fået valgmuligheder – men ikke 
valgfrihed 

� Forbrugerne har fået større betalingsvillighed 

� Øget fokusering på (nye) tema kanaler

� Konkurrence på

� Indhold

� Pris

� Distribution!



Fokuspunkter (1):

Nyligt afsluttede sager

� Oprettelsen af TV2 Sport

� Salg af fodboldrettigheder

� Valg af DTT gatekeeper



Verserende sager
� Programplacering i pakkerne

� Reklamepriser

Fremtidige sager?
� Salg af TV2

� Distribution og pakketering – frit programvalg

Fokuspunkter (2):



Afsluttede bemærkninger

� Public service puljen

� Udlægning af DR’s produktion

� Reklamer på DR?


